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体育营销与品牌推广



体育营销传播效果易被接受，营销效果事半功倍

广 体育活动背后蕴涵商机随着体育热潮的广泛传播，体育以观赏性、竞技性和游戏性的特点，成

为全人类的主要盛典之一，也是最被广泛认同的人类活动。由此，产生的注意力经济和体育经

济，深深影响着企业发展或品牌增值。

体育赛事兼具媒体功能，传播面广、聚焦性强

在重大比赛现场，观众数量之多是其他事件营销所不能企及的；赛事直播，媒体受众更是广泛

体育非常有利于企业与目标对象进行沟通，快速提升品牌价值，快速推进国际化品牌赛程及品

牌国际化增值。

易



体育营销与品牌推广

体育项目
形象

event image

企业品牌
形象

brand image

体育文化 品牌形象 品牌文化

有机结合

以体育资源为基础，将企业品牌文化融入其中，通过赛事平台的聚合

力，实现品牌文化软性定向输出。



铁人三项运动的营销优势



铁人三项拥有极高的文化融合性

品牌适应度高

具备了三项不同体育运动的特性。

活动多样化

综合了三项不同体育运动的特色。

易嵌入品牌文化

融合了三项不同体育运动的文化。



铁人三项吸引中高端参赛人群



铁人三项聚合了高收入周边人群

铁人三项
爱好者

参与者朋友圈、不同类型铁人项
目爱好者、

明星铁人的粉丝参赛对象
游泳、骑行、跑步爱好者；登山、

越野爱
好者；户外运动爱好者；露营爱

好者

政府官员、知名企业、
知名学者、
大众人群

时尚先锋、运动达人、
旅游爱好者

赛事举办地受众

铁人三项潜在参与者

中高收入黄金人群



Triathlon in the world

铁三运动发展趋势

70年代在美国诞生，数

年间成为世界范围内发展

最快的体育项目

铁人三项是进入奥运会最快

的项目。1989年国际铁人三

项联盟成立，1994年正式成

为奥运会项目

目前国际铁人三项联盟已拥有160

多个国家和地区的会员协会。每年

在世界各地举行的各级各类铁人三

项赛事有数千场。

70年代 1994年 如今

铁人三项在全球发展迅猛



铁三在中国的热度越来越高

随着中国经济的发展，铁三日渐受到大众的关注，越来越多的人参与到这项极富挑战的运动中。

在中国已注册有180余个地方协会与俱乐部，年增长达40%，铁人三项的搜素图谱也越来越清晰。



中国铁人三项联赛

中国铁三运动史上标志性赛事



联赛价值

联赛未来目标：将专业组纳入联赛，设置优秀组，对接国家亚运及奥运战略；

以中国铁人三项现有的规章制度为基础，促进国内铁人三项赛事职业化发展，建

立完整的积分体系；

通过铁人三项联赛整合国内铁三俱乐部，打造CBA、中超模式的铁三联盟赛事；

通过赛事宣传赛区，推进比赛举办地竞技体育、全民健身和体育产业的发展，对

赛区的经济和社会效益发展起到积极的促进作用。

1

2

3

4



联赛战略布局

保障赛事质量的同时

提升赛事战略高度

打造赛事软实力

赛事运营

创新开发

铁人三项
运动推广

人才培养
服务升级

核心模块



联赛模式

分站赛
1

分站赛
2

分站赛
3

分站赛
5

分站赛
7

分站赛
6

分站赛
8

分站赛
9

分站赛
10

分站赛
4

总决赛

每年十余站赛事

高密度 覆盖



联赛组委会

赛事名称：中国铁人三项联赛

赛事主题：融入自然，挑战自我，携手联赛、铸造中国人自己的铁人精神！

赛事级别：国家A级

主办单位：中国铁人三项运动协会

承办单位：各级地方政府及体育局

独家运营单位：北京奥天国际体育发展有限公司

参赛主体：国内外铁人三项运动员，铁人三项爱好者



联赛形象大使

联赛形象大使： 王挺

著名演员，铁人三项、自行车项目爱好者



联赛利益相关者
举办单位

-主办单位

-承办单位

赞助商

承办地

-其他旅游

资源

参赛对象

关注者

-爱好者观众

-传播受众

中国铁人三项
联赛

利用赛事资源铸造

赛事覆盖人群的

利益生态链



开放性商业平台“铁人村”



铁人村简介

铁人村服务的人群为：铁三运动员以及亲友团、观众等周边人群，针对不同人

群提供体育服务、休闲娱乐、商业消费等服务。在凝聚铁三核心人群及周边相

关人群的同时，打造赛区城市名片和提升商家品牌形象。

优化赛事
体验

打造城市
名片

提升商家
品牌



服务区

休闲区

商业区

入口

商业区

服务区

休闲区

A

B

C

D

入口

铁人村功能区



铁人村服务区

服务区

赛事服务

餐饮服务

旅游服务

咨询服务

体验服务



铁人村商业区

铁三周边

地方特产

纪念品

户外周边

培训咨询



铁人村休闲区

8%

文化
休闲 旅游

观光
茶歇

趣味
游戏

大型
活动

休闲区



联赛资源介绍



高质量的目标人群

铁人三项爱好者

明星铁人的粉丝

不同类型铁人项目爱好者

参与者朋友圈

铁人三项潜
在参与者

铁三分项目爱好者

露营、旅游爱好者

中产黄金人群

当地政府官员

当地和全国知名学者

当地和全国知名企业家

登山、越野爱好者

中国铁人三项
联赛



紧促的赛事周期

2016年，8月28号绥中东戴河站、10月16号宁波东钱湖站已成功举办

2017年，中国铁人三项联赛将于全国各地

共举办十余场赛事



全面覆盖的媒体矩阵

01

03

02

电视媒体
以中央电视台体育频道为宣传核心，结合青海卫视卫星频道，使得联赛的收

视人群覆盖到全国，加入体育专业频道，配合赛区地方电视台形成联赛4维

电视媒体宣传系统。

网络媒体
以大众网媒为主要赛事新闻宣传渠道，并投放相关视频于视频网站，再

结合部分行业内主流网媒，加入新媒体与自媒体宣传，形成联赛网络宣

传体系。

平面媒体
依托传统媒介，以中国体育报、人民日报等大型报社为核心，配合赛区

当地报社及时发布赛事新新闻。



战略合作媒体

CCTV5
新闻报道
CCTV5是国内最具权威的体育播报平台，辐射
全国各地，通过CCTV5的影响力，实现赛事覆
盖面最大化。
合作形式
-报道赛事新闻



战略合作媒体

CCTV5+
全程录播
中国中央电视台体育赛事频道是中国中央电视
台的第二个体育频道，以全高清格式播出，是
国内极具权威的赛事视频平台。
合作形式
-赛事期间全程录播



战略合作媒体

青海卫视
新闻+赛事集锦
以“QTV”之名强磅出击，与环青海湖国际公
路自行车赛共同成长十余年，成为国内最具影
响力的赛事播报平台之一，辐射范围广。
覆盖范围：卫星电视
合作形式
-赛事专访及周边报道
-赛事前、中、后期新闻及报道
-赛事后运动员追踪报道



战略合作媒体

野途赛事集锦+赛事视频

野途成立于2014年，旗下拥有国内首款自行车、
铁三赛事报名的信息系统——野途骑行APP。成
为自行车、铁三赛事信息社交平台。
覆盖量
- 20.8万注册用户
合作形式
-赛事前、中、后期新闻及报道
-赛事后运动员追踪报道
-赛事专访及周边报道



深度合作媒体

中央媒体

全国最具权威，最强势媒体的报道，以最小的投入赢取最大声量的传播，含央视5套，

新华社体育频道，中国体育报等。

……



深度合作媒体

网络网站

四大门户网站，以及全国知名综合类门户网站，视频网站、覆盖式的广泛传播。

……



深度合作媒体

行业媒体

覆盖骑行行业业内媒体，全面覆盖骑行领域核心受众。

……



深度合作媒体

社交媒体

覆盖以微博、微信为核心的社交媒体，以话题传播、内容传播为核心，联动微博、微信、秒拍意

见领袖KOL，草根达人于社交媒体平台引发裂变式传播，营造全民热议的氛围。

……



点阵式媒体推广

体育类

综合类、门户
网站

新媒体、自媒
体

赛事文章+
置顶推送

运动员追踪
赛事专题报道

成绩公布+新闻专题
+新闻客户端

赛事集锦+追踪
报道

媒体赛事宣传

成绩公布、赛事报道
+专题

赛前宣传
赛事集锦+跟踪
报道

赛事专题+赛事报道

赛前宣传+
报名平台

赛前宣传+  
报名平台

手机报+新闻
客户端

运动员追踪+赛事
周边

赞助商官方网站
+微博+微信公众号

赛事官方网站+微博
+微信公众号

受众微博、微信朋友圈
平台互通
受众导流

赛前推广 赛事周边 赛中报道 赛后专访及展望

X月 - 第1周 第2周 第3周 第4周 X月- 第1周第2周 第3周 第4周 X月- 第1周第2周
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标准媒体计划
传播效果

进阶型的媒体服务



联赛赞助商规划



A

B

C

D

E

C赞助商体系

总冠名

战略合作伙伴

单站冠名商

唯一指定

供应商



联赛赞助商类别

2017年中国铁人三项联赛
赞助商火热招商中……



赞助商权益

赞助商

权益

赛事知识产

权权益

贵宾礼遇

赛场品牌

曝光

媒体宣传

公关活动



中国铁人三项联赛赞助商权益表

权益类别 细项说明 联赛总冠名 战略合作伙伴 单站冠名 唯一指定 供应商

赛事知识产权权益

冠名权 联赛总冠名 单站冠名

赛前推广活动冠名 √ √

指定称谓 √ √ √ √ √

赛事联合标识 √ √

同步宣传 √ √ √ √ √

周边产品开发权 √ √ √ √ √

荣誉称号 √ √ √ √ √

同等条件，优先续约 √ √ √ √ √

集体肖像权 √ √ √ √ √

赛事影像资料 √ √ √ √ √

贵宾礼遇

赛事活动优先参与权 √ √ √

荣誉牌匾（荣誉证书） √ √ √ √ √

活动现场VIP礼遇 √ √ √

活动期间主持人鸣谢 √ √ √ √

赛事优质接待服务 √ √ √ √



中国铁人三项联赛赞助商权益表

权益类别 细项说明 联赛总冠名 战略合作伙伴 单站冠名 唯一指定 供应商

公关活动

签约新闻发布会 √ √ √ √

品牌推广活动 √ √ √ √

品牌促销活动 √ √ √ √

赛事推广活动 √ √ √ √

铁迷见面分享活动 √ √ √ √

慈善活动 √ √ √ √

媒体宣传

赛事直播/录播 √ √ √ √ √

官方媒体平台 √ √

战略合作媒体 √ √ √

电视媒体 √ √ √

网络媒体 √ √ √ √ √

平面媒体 √ √ √

专业媒体 √ √ √

赛事广告 √ √ √



赛场品牌
曝光

现场物料展示

新闻发布会背景板 √ √ √ √ √

开幕式主席台背景板 √ √ √ √ √

游泳出发平台条幅 √ √ √ √

游泳出发平台刀旗 √ √ √ √

上水通道条幅 √ √ √ √

上水通道刀旗 √ √ √ √

标志浮漂 √ √ √

转换区周围条幅 √ √ √ √

赛道沿途刀旗 √ √ √ √ √

终点冲刺通道条幅 √ √ √ √

终点冲刺通道刀旗 √ √ √ √

终点门 √ √ √ √ √

终点冲刺带 √ √

运动员采访背景板 √ √ √ √ √

颁奖背景板 √ √ √ √ √

颁奖站台 √

运动员签到板 √ √

比赛场地标志牌 √ √

地贴广告 √

中国铁人三项联赛赞助商权益表

权益类别 细项说明 联赛总冠名 战略合作伙伴 单站冠名 唯一指定 供应商



赛场品牌
曝光

竞赛
物资
类

服装类

工作人员服装 √ √

志愿者服装 √ √

媒体服装 √ √

证件类 人员证件 √ √

车辆

官方用汽车 √ √ √ √ √

官方用摩托车 √

跑步赛段引导自行车 √

选手参赛物品

秩序册 √ √ √ √ √

参赛泳帽 √

参赛包 √ √ √ √

参赛T恤 √ √

太阳帽 √

奖杯 √ √

奖牌 √ √

志愿者证书 √ √

大浴巾 √ √

成绩证书 √ √

中国铁人三项联赛赞助商权益表

权益类别 细项说明 联赛总冠名 战略合作伙伴 单站冠名 唯一指定 供应商



500万 100万

CCTV央视媒体单站价值 10余场赛事辐射全国青海卫视单站价值

赛季媒体总价值：6600万

10场

每站30余家媒体价值

60万



权益内容 频次

赛事片头 1次\场，含企业元素

角标 不少于20分钟\场，含企业元素

转场扫画 不少于10分钟\场，含企业元素

选手介绍 不少于20分钟\场，含企业元素

计时 不少于20分钟\场，含企业元素

成绩板 不少于2次\场，含企业元素

赛事名称 赛事冠名方名称在赛场全场呈现

赛事宣传片
赛事播出前，在CCTV5+滚动播出赛事预告宣传

片，可以含企业元素，具体频次根据赞助金额
确定

赞助企业广告片 赛事播出中，插播赞助企业广告片，具体频次
根据赞助金额确定

电视特殊权益



100万 100万

单站知识产权权益价值 10余场赛事高频覆盖单站公关活动价值

赛季赛场回报：4000万

10场

单站赛区及赛场品牌曝光价值

200万



赞助权益示例

示例： 中国铁人三项联赛

“佳兆业杯”绥中东戴河站

（“佳兆业”为单站冠名商）

知识产权权益
赛事冠名权

产品独家供应，及产品行业排他权



贵宾礼遇

企业领导作为颁奖嘉宾，向获奖选手颁奖

企业的产品/服务作为奖品，赠送给获奖的选手

企业的产品/服务作为礼品，附赠给嘉宾、记者

接待赞助企业代表在赛前贵宾级接待。（仅限冠名商与合作伙伴）

颁奖冠名商代表出席颁奖仪式，合作伙伴代表颁发奖杯等。

赞助权益示例



公关活动 新闻发布会

活动背景板出现冠名商联合标识、比赛冠名全称和赞

助企业标识；

其中包括：赛事启动新闻发布会、赞助签约新闻发布

会、赛前新闻发布会、赛后新闻发布会。(仅限冠名

商与合作伙伴)

赞助权益示例



公关活动
粉丝见面会

慈善活动

品牌公关活动。

慈善活动：主办方将主办慈善活动，慈善活动背板出

现比赛冠名全称、联合标识和企业标识。

赞助权益示例



媒体宣传 电视媒体

在CCTV等媒体播出赛事，体现比赛冠名商全称和联

合标识；

如有转播，比赛直播切换联合标识；

节目背景板出现比赛冠名全称和联合标识。

（以上权益仅限冠名商）

比赛直播镜头中出现企业赛场广告。

赞助权益示例



赛场品牌曝光
贵宾区背景板LOGO体现

新闻采访区背景板LOGO体现

贵宾区背景板LOGO体现 ：出现比赛冠名全称、联合

标识和企业标识。（仅限冠名商）

新闻采访区背景板LOGO体现：出现比赛冠名全

称和联合标识。

赞助权益示例



赞助权益示例

终点门 转换区

游泳出发平台 开幕式背景板



赞助商与战略合作单位



联赛独家运营机构

“北京奥天国际体育发展有限公司”是一家以铁人

三项、自行车赛事为主营业务的体育赛事公司，公

司业务涵盖赛事运营、赛事版权经营、媒体服务、

赛事广告经营、运动员经纪等领域。



中国铁人三项联赛组委会

联系人：李洋 联系方式：13241208229
邮箱：liyang@aquawud.com


